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2 مقدمه

مقدمــه

گزارش پیش رو، آمار و ارقام تبلیغات درون برنامه ای تپسل در

سال 1399 و همچنین، تبلیغات در جستجوی بازار که توسط

یک تپسل  می کند.  ارائه  را  است  شده  اجرا  تپسل  آژانس 

صاحبـان به  که  است  دیجیتال  تبلیغات  هوشمند  شبکه 

بنـری و ویدئویـی تبلیغـات  تا  کسب و کارها کمک می کنـد 

خود را درون اپلیکیشـن های پرمخاطـب نمایش دهند و از

سوی دیگر به توسعه دهندگان ایرانی کمک می کند تا از طریق

نمایش تبلیغات درون اپلیکیشن، به درآمدزایی قابل توجهی

دست یابند

مطالعه این گزارش به بازاریابان و صاحبان کسب وکار کمک

و تبلیغـات  زمانـی  بـازه  تبلیغـات،  نوع  دربـاره  تا  می کنـد 

بودجـه بندی کمپین های تبلیغاتـی خود در آینـده تصمیمات

بهتری بگیرند و همچنین، به توسعه دهندگان اپلیکیشن های

ایرانی کمک می کند تا با رعایت برخی نکات، درآمد بیشتری

با تپسل  دلیل،  همین  به  کنند.  کسب  تبلیغات  نمایش  از 

موبایلی تبلیغات  صنعت  از  روشن تر  تصویری  ایجاد  هدف 

این مختلف  ابعاد  از  جامعی  گزارش  تا  است  کرده  تلاش 

عرصه را در اختیار علاقه مندان دیجیتال مارکتینگ قرار دهد.

بهتـر فعالیـت  به  بتوانـد  گزارش هایـی  چنیـن  امیدواریـم 

کسب وکارهای ایرانی در حوزه دیجیتـال کمک کند تا بتوانند

از اجرای تبلیغات دیجیتال بدست آورند و به تجربه خوبی 

رشد چشمگیری از این طریق دست یابند ..



3 تپسل در یک نگاه

تپســل در یک نگاه

10
January

AD

نمایش تبلیغ ماهانـه
میلیارد5+

تعداد کاربران منحصربفرد ماهانـه
میلیون45+

تعداد ناشران و توسعه دهندگان
هـزار34+



تفکیک ترافیک تبلیغاتی تپسل
در سـال 99



5 تفکیک ترافیک تبلیغاتی

ترافیک تبلیغاتی تپسـل
درون اپلیکیشن های بازی و غیربازی

بازیغیربازی
کل اپلیکیشن ها

فروردین اردیبهشت خرداد تیر مرداد شهریور مهر آبان آذر دی بهمن اسفند



تفکیک ترافیک تبلیغاتی

توزیع ترافیک تبلیغاتی تپسل
به تفکیک دستگـاه

6

Huawei

٪١٦/٨

Nokia

٪١

Asus

٪٠/٨

Lenovo

٪٢/٩
LG

٪١/٩

Honor

٪٤/٨

Xiaomi

٪٤/٢

HTC ٪٠/٦

Sony

٪٠/٩

Redmi

٪١/١

Motorola
٪٠/١

٪٦٢/٦

Samsung



تفکیک ترافیک تبلیغاتی

توزیع ترافیک تبلیغاتی تپسل
به تفکیک نسخه اندروید

٪٢١

9.0

٪٢٠/٤

10.0

٪١٣/١

6.0

٪٩/٢

8.1.0

٪٨/١

5.1

٪٧/١

8.0.0

٪٦/١

7.0

٪٦/٤

4.4 - 4.4.4.

٪٢/٧

7.1

٪٢/٢

5.0

٪١/٨

4.2.X

٪٠/٨

4.3.X

٪٠/٣
4.1.X

٪٠/٣
4.0.3 - 4.0.4

7



8 تفکیک ترافیک تبلیغاتی

توزیع ترافیک تبلیغاتی تپسل
به تفکیک شبکه اینترنت

4G

2G

3G

٪۶۳

٪۳۲

٪۵



شاخص های تبلیغات موبایلی
در سـال 99



10 شاخص های تبلیغات موبایلی

رشد شاخص های تبلیغات
در سال 1399 نسبت به سال 1398

98 99

٪۴۵

نسبت به سال میزان رشد کلیک

گذشته، ۴۵٪ بوده است

میزان رشد نمایش تبلیغات نسبت به

سال گذشته، ۱۵۷٪ بوده است

٪۱۵۷

98 99

٪۱۸۶

98 99

تبلیغات ویدئویی میزان رشد نمایش کامل

نسبت به سال گذشته،۱۸۶٪ بوده است

98 99

٪۱۳۳

نسبت به سال میزان رشد نصب

گذشته، ۱۳۳٪ بوده است



۱1

تغييرات میزان نمایـش
در اپلیکیشن های بازی و غیربازی

شاخص های تبلیغات موبایلی

بازیغیربازی

میزان رشد بازی ها

میزان رشد غیربازی ها

٪19۳

٪۱۰۱

فروردین اردیبهشت خرداد تیر مرداد شهریور مهر آبان آذر دی بهمن اسفند
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تغييرات میزان کلیـک
در اپلیکیشن های بازی و غیربازی

شاخص های تبلیغات موبایلی

فروردین اردیبهشت خرداد تیر مرداد شهریور مهر آبان آذر دی بهمن اسفند

بازیغیربازی

میزان رشد بازی ها

میزان رشد غیربازی ها

٪114

٪25
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تغييرات میزان نصـب
در اپلیکیشن های بازی و غیربازی

شاخص های تبلیغات موبایلی

بازیغیربازی

٪۹۱

٪۱۹۶

میزان رشد بازی ها

میزان رشد غیربازی ها فروردین اردیبهشت خرداد تیر مرداد شهریور مهر آبان آذر دی بهمن اسفند
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تعداد نصب به تفکیک
99 روزهای هفته و ساعات شبانه روز | بهار

شاخص های تبلیغات موبایلی

شنبه 

یکشنبه 

دوشنبه 

سه شنبه 

چهارشنبه 

پنج شنبه 

جمعه ٪۱۳

٪۱۴٫۶

٪۱۶٫۴

٪۱۶٫۱

٪۱۴٫۶

٪۱۲٫۹

٪۱۲٫۴

نصب زیادنصب کم

٪۵٫۱٪۵

٪۳٫۶
٪۲٫۹ ٪۲٫۷ ٪۲٫۸

٪۳.۴ ٪۳٫۵
٪۳٫۲

٪۳٫۵
٪۳٫۹ ٪۳٫۹

٪۵٫۲ ٪۵٫۱ ٪۵٫۲ ٪۵٫۲
٪۴٫۸ ٪۴٫۷ ٪۴٫۶

٪۴ ٪۴ ٪۳٫۹
٪۴٫۴

٪۵٫۵

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24



1۵ شاخص های تبلیغات موبایلی

تعداد نصب به تفکیک
99 روزهای هفته و ساعات شبانه روز | تابستان

٪۱۴٫۴

٪۱۴٫۳

٪۱۴

٪۱۴٫۳

٪۱۴٫۲

٪۱۴٫۲

٪۱۴٫۶

٪۶٫۱

٪۵

٪۳٫۱

٪۲
٪۱٫۴ ٪۱٫۲ ٪۱٫۲ ٪۱٫۶

٪۲٫۳
٪۳

٪۴٫۱
٪۴٫۸ ٪۵٫۱ ٪۵٫۵

٪۶٫۳ ٪۵٫۹
٪۵٫۲ ٪۵ ٪۴٫۸ ٪۵ ٪۵٫۱ ٪۵٫۵ ٪۵٫۶

٪۴٫۹

نصب زیادنصب کم

شنبه 

یکشنبه 

دوشنبه 

سه شنبه 

چهارشنبه 

پنج شنبه 

جمعه

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24



1۶ شاخص های تبلیغات موبایلی

تعداد نصب به تفکیک
99 روزهای هفته و ساعات شبانه روز | پاییز

٪۱۴.۳

٪۱۴.۹

٪۱۳.۷

٪۱۳.۵

٪۱۳.۷

٪۱۵.۱

٪۱۴.۸

نصب زیادنصب کم

شنبه 

یکشنبه 

دوشنبه 

سه شنبه 

چهارشنبه 

پنج شنبه 

جمعه

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

٪۳.۷

٪۴.۵
٪۳.۹ ٪۳.۸ ٪۳.۷

٪۴.۴ ۴.۲ ٪۴.۴ ٪۴.۵
٪۳.۸ ٪۳.۹

٪۴.۴ ٪۴.۵ ٪۴.۳
٪۳.۸ ٪۴ ٪۴ ٪۴.۱ ٪۴ ٪۳.۷

٪۳.۴

٪۴.۵

٪۵.۵
٪۵.۱



1۷ شاخص های تبلیغات موبایلی

تعداد نصب به تفکیک
99 روزهای هفته و ساعات شبانه روز | زمستان

٪۱۴.۱

٪۱۲.۹

٪۱۴.۸

٪۱۴

٪۱۴.۲

٪۱۴.۶

٪۱۵.۲

نصب زیادنصب کم

شنبه 

یکشنبه 

دوشنبه 

سه شنبه 

چهارشنبه 

پنج شنبه 

جمعه

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

٪۴.۷

٪۲.۹
٪۱.۷

٪۱ ٪۰.۸ ٪۱ ٪۱.۵
٪۲.۶

٪۴.۵
٪۳.۳ ٪۳.۷ ٪۴.۱ ٪۴.۲

٪۴.۷
٪۴.۲

٪۴.۷
٪۴.۱ ٪۴.۱

٪۴.۸
٪۴.۱ ٪۳.۶

٪۸.۹

٪۱۱.۵

٪۹.۲



1۸ شاخص های تبلیغات موبایلی

محبوبیت جایگاه های تبلیغاتی
براساس تعداد کلیک به تفکیک فصل

٪۱۰۰

٪۹۰

٪۸۰

٪۷۰

٪۶۰

٪۵۰

٪۴۰

٪۳۰

٪۲۰

٪۱۰

٪۰
بهار تابستان پاییز زمستان

٪۵۵.۲۳

٪۳۴.۶۱

٪۱۰.۱۶

ویدئوییهمسان
بنـری

٪۶۳.۷۹

٪۲۵.۶۳

٪۱۰.۵۸

٪۶۰.۰۴

٪۳۰.۵۱

٪۹.۴۵

٪۶۹.۱۷

٪۲۰.۲۹

٪۱۰.۵۴
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٪100

٪90

٪80

٪70

٪60

٪50

٪40

٪30

٪20

٪10

٪0

٪25.36

٪28.28

٪46.36

٪11.25

٪31.29

٪57.46

٪21.02

٪31.96

٪47.02

٪13.72

٪32.14

٪54.14



20 شاخص های تبلیغات موبایلی

توزیع جغرافیایی تعداد کلیک و
نصب در استان های مختلف ایران

مازندران

خراسان شمالی

خراسان رضوی

خراسان جنوبی

خوزستان

آذربایجان
شرقی

کرمان

هرمزگان سیستان و بلوچستان

سمنان

لرستان

قم

اصفهان

چهارمحال
و بختیاری

کهگیلویه و
بویر احمد

زوین
ق

زنجان

آذربایجان غربی

کردستان

همدان

مرکزی
کرمانشاه

ایلام

یزد

بوشهر

ستان
گیلانگل

اردبیل

تهران
البرز

فارس

بیشتر از ٪۲۰کمتر از ۲٪ ٪۱۰ -۲٪۲۰ -۱۰ بیشتر از ٪۲۰کمتر از ۲٪ ٪۱۰ -۲٪۲۰ -۱۰

مازندران

خراسان شمالی

خراسان رضوی

خراسان جنوبی

خوزستان

آذربایجان
شرقی

کرمان

هرمزگان سیستان و بلوچستان

سمنان

لرستان

قم

اصفهان

چهارمحال
و بختیاری

کهگیلویه و
بویر احمد

زوین
ق

زنجان

آذربایجان غربی

کردستان

همدان

مرکزی
کرمانشاه

ایلام

یزد

بوشهر

ستان
گیلانگل

اردبیل

تهران
البرز

فارس

تهران

خراسان رضوی

فارس

خوزستان

اصفهان

آذربایجان شرقی

البرز

کرمان

مازندران

٪۲۵.۹

٪۱۰.۷

٪۱۰.۶

٪۹.۲

٪۸.۸

٪۵.۷

٪۵.۱

٪۴.۵

٪۲

Ad Install
تهران

خراسان رضوی

فارس

خوزستان

اصفهان

آذربایجان شرقی

البرز

هرمزگان

مازندران

٪۲۴.۲

٪۱۱.۸

٪۱۱

٪۹.۹

٪۹.۱

٪۵.۱

٪۴.۴

٪۲

٪۱.۹

Ad Click



درآمـد ناشـران تپســل
در سـال 99
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تغييرات درآمد ناشران تپسل

درآمد ناشران

بازیغیربازی
کل اپلیکیشن ها
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وضعیت رقابـت و
درآمد تبلیغاتـی اپلیکیشـن ها

درآمد ناشران

غیربازی

بازی

کتاب ها و مراجع
هیجان انگیز

ابزار ها
اجتماعی

معمایی
رقابتی

خانوادگی

تخته ای
ورزشی

اخبار و مجلات

عکاسی
استراتژی

ورزشی
سبک زندگیماجراجویی

مالی
شخصی سازی

موزیکال
نقش آفرینی

ویجت  ها
پزشکی و سلامت

آب و هوا
حمل و نقل

کتابخانه و دمو

خرید

شبیه سازی

موسیقی

ویدئو و رسانه
آموزشآموزشی

امتیازی

مذهبی ارتباطات
دانستنی

مسابقه و سرعت

کلمات

درآمد تبلیغاتی اپلیکیشن ها

ها
ن 

ش
کی

پلی
د ا

دا
تع

درآمد کم/ رقیب کم درآمد زیاد/ رقیب کم

درآمد کم/ رقیب زیاد درآمد زیاد/ رقیب زیاد
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توزیع درآمد ناشران تپسل
به تفکیک جایگاه های تبلیغاتی مختلف

درآمد ناشران

تبلیغات همسان

٪٣٩/٩

تبلیغات بنـری

٪٩/٩٢

تبلیغات ویدئویی

٪٥٠/١٧
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توزیع درآمد ناشران تپسل
در اپلیکیشن های بازی به تفکیک ژانر

درآمد ناشران

٪١٧

٪٨/٥

٪٥/٧

٪٥/٧

٪٧/١

٪٣/٩

٪٣/٢

کلمات دانستنی ها

هیجان انگیز

تخته ای

مسابقه و سرعتمعمایی شبیه سازی

موسیقیا ییآموزشی

٪١.٤

٪١.١ ٪٠/٩

ورزشی

٪١/٤

استراتژی

ماجراجویی

تفننی

٪٢٦/٦

خانوادگی

٪١٢/٨

٪٣/٢

رقابتی

٪١/٧
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توزیع درآمد ناشران تپسل
در اپلیکیشن های غیربازی به تفکیک ژانر

درآمد ناشران

کاربردی

٪٣١

کسب و کار 

٪٢٥

سرگرمی

٪١٠

ارتباطات

٪٦

ورزشی

٪٥

اجتماعی

٪٤

ابزارها اخبار و مجلات

آموزشی

٪٣

٪٤ ٪٤

صوت و موسیقی

٪٢

عکاسی

٪٢

ویدیو
و رسانـه

٪٢
کتاب ها و مراجع

٪١

امتیازی

٪١
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برترین ناشران تپسل

درآمد ناشران

اپلیکیشن بازی

فندق کوییزآف کینگزآمیرزا

کوییزآف کینگز

گلمرادمنچرز

بوم بومتیزبال

جی تی

شهرزادجالب شد

گشت پلیس2 پسرخوانده

تخته بازبازم بازی

کالر کرش

پادرس فوتبال 11آیگپپیامرسان بلهسروش پلاسفوتبالیایرانسل من

OfficeSuite تقویم شمیم یاس

اپلیکیشن غیر بازی

خواستگاریگلشیفتهسماور پرسیتی

منچ

دبرنا

سانیستامتن نگاردیباچهنرخ ارزشبکه اجتماعی پاتوق



تبلیغات در جستجـوی بازار
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۶۵٪

۸۵٪

تبلیغات در جستجو یکی از اثربخش ترین روش های بازاریابی اپلیکیشن به شمار می رود. مردم از

یا دوستان  از  را  اپلیکیشن  نام  است  ممکن  آشنا می شوند؛  اپلیکیشن  یک  با  راه های مختلفی 

آشنایان خود شنیده باشند، ممکن است از طریق تبلیغات تلویزیونی با یک اپلیکیشن آشنا شوند

یا تبلیغ یک اپلیکیشن را در فضای وب سایت ها دیده باشند. با این حال، تحقیقات ثابت کرده

است که ۶۵ الی ۸۵ درصد از نصب ها پس از جستجو در استورها حاصل می شوند. به همین

دلیل است که تبلیغات در جستجو به عنوان یکی از انواع تبلیغات همسان (native) از اثربخشی

بالایی برخوردار است و همواره مورد توجه توسعه دهندگان بوده است.

تپسل از سال ۹۸ به عنوان آژانس انحصاری تبلیغات در جستجوی بازار معرفی شد. در ادامه،

بخشی از نتایج تبلیغات در جستجوی بازار که توسط تپسل اجرا شده، در قالب نمودار و جداول

ارائه می شود.
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میانگین هزینه کلیک          تبلیغات در جستجو
به تفکیک ژانرهای مختلف

(tap)

تبلیغات در جستجوی بازار

۰

۵۰۰

۱, ۰۰۰

۱,۵۰۰

۲, ۰۰۰

۲,۵۰۰

۳, ۰۰۰

۳,۵۰۰

۴, ۰۰۰

۴,۵۰۰

مالی
مور

ا
رید

خ

ریابی
سی

و م
شه 

نق

مد
و آ

ت 
 رف

ر و
سف

ماعی
جت

ی ا
بکه ها

ش بزار
ا

وران
ست

و ر
ی 

شپز
آ

یلم
ف

شکی
پز

مذهبی

هوا
 و 

آب

صیلی
تح

سیقی
مو

لامتی
 و س

ش
ورز

عکاسی بازی

خوانی
کتاب

 و 
کتاب

گرمی
سر

اده
انو

خ

ندگی
ک ز

سب
بردی

کار

1

در تبلیغات در جستجو زمانی اتفاق می افتد که کاربر روی دکمه دانلود ضربه بزند و دانلود برنامه آغاز شود. Tap
در گـزارش سال 99، نحـوه ی محاسـبه هزینـه در برخی دسته بنـدی های سرچ ادز به صورت نصب کامـل بـوده و برای یکپارچگی گـزارش، همه دسته بنـدی ها را

tapبه صورت       محاسبه کردیم.

.1
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نرخ تبدیل تبلیغات در جستجو
به تفکیک ژانرهای مختلف

تبلیغات در جستجوی بازار

٪۰

مالی
مور

ا
رید

خ

ریابی
سی

و م
شه 

نق

مد
و آ

ت 
 رف

ر و
سف

ماعی
جت

ی ا
بکه ها

ش بزار
ا

وران
ست

و ر
ی 

شپز
آ

یلم
ف

شکی
پز

مذهبی

هوا
 و 

آب

صیلی
تح

سیقی
مو

ورزشی
عکاسی بازی

خوانی
کتاب

 و 
کتاب

گرمی
سر

اده
انو

خ

ندگی
ک ز

سب
بردی

کار

٪۲

٪۴

٪۶

٪۸

٪۱۰

٪۱۲

٪۱۴

٪۱۱.۵

٪۷.۴

٪۱.۸
٪۱.۱ ٪۰.۹ ٪۰.۸ ٪۰.۷ ٪۰.۶ ٪۰.۶ ٪۰.۵ ٪۰.۵ ٪۰.۳ ٪۰.۳ ٪۰.۳ ٪۰.۳

٪۰.۲ ٪۰.۲ ٪۰.۲ ٪۰.۲ ٪۰.۱ ٪۰.۱
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پرتکرارترین جستجوهای موضوعی
در تبلیغات در جستجوی بازار

تبلیغات در جستجوی بازار

بازی 1
اینستاگرام 2

واتساپ 3
بازی جدید دخترانه 4

ماشین بازی

بازی ماشین5

6
دیوار 7

بازی جدید 8
تلگرام بدون فیلتر 17

اسنپ 18
بازی فوتبال 19

ماشین 20

کلش 21
instagram 22

فوتبال

کلاچ

23
24

9
10

روبیکا

تلگرام

بازی دخترانه

فیلترشکن قوی

واتساپ جدید

11

شاد

12

شِریت

13

اپ

14
15
16

بازی جنگی

همراه من

25

دانلود اینستاگرام

26

ایرانسل من

27

اسنپ چت

28

تلگرام طلایی

29
30
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پرتکرارترین جستجوهای نام اپلیکیشن
در تبلیغات در جستجوی بازار

تبلیغات در جستجوی بازار

اینستاگرام

واتساپ

دیوار

کلش آف کلنز

کلاچ

روبیکا

اسنپ

ایتا

ایرانسل من

آپارات

شیپورهمراه من

1
2
3
4

5
6
7
8

9
10
11
12

13
14
15
16

تلگرام

شاد

share it

آپ
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